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historique de l’accompagnement territorial autour de l’AO3
2017 : Journées affaires 8/11/17 2018 : contacts avec candidats AO3 

2019 : Journée EMR 4/4/19  SEANERGY Dunkerque 5-7/6/19

http://www.normandie.cci.fr/
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Focus entreprises 30 septembre 
2020, local CPDP 

rue Thiers, Dunkerque



4

caractéristiques générales  des actions d’accompagnement EMR 

CUD/HDF 

- collectif/petit collectif

- organisation collaborative (CUD, DKP, CCI, etc…)

- orientation opérationnelle et concrète

- implication forte des donneurs d’ordres

- retours d’expérience preneurs d’ordres

- utilisation de CCI business EnR

un ancrage territorial 
fort avec l’éco-système
dunkerquois

http://www.normandie.cci.fr/
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exemples d’actions concrètes :

- publier des actualités sectorielles sur CCI Business EnR ou sur une liste restreinte de contacts 
par courriel

- publier des AMI/RFI sur CCI Business EnR

- organiser/co-organiser des événements business EMR annoncés ou non sur CCI Business 
EnR :  Journées B2B parcs EDF RE, Aquind, visites de sites industriels, etc…

- faciliter sur place les contacts business des entreprises lors d’un événement EMR en France 
et Belgique :  Seanergy, Belgian Offshore Days, FOWT, EOLE Industrie, Colloque national Eolien,

etc…

http://www.normandie.cci.fr/


La démarche d’accompagnement d’EMD
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Une démarche testée avec succès sur les projets AO1 d’EDF Renouvelables
- Effet de levier des partenariats territoriaux 
- Des outils de partage comme CCI Business EnR
- Une démarche en entonnoir de sensibilisation - information - pré-identification et accompagnement 

plus personnalisé
- Importance de l’implication des rangs 1 avant et pendant la phase construction

Des actions différenciées suivant les étapes du projet

Des actions différenciées suivant le degré de maturité  des entreprises locales

Des actions différenciées suivant le secteur d’activité: au total, une centaine de secteurs d’activité 
participent à un projet type d’éolien en mer et celui-ci mobilise des entreprises de toutes tailles (TPE- PME –
ETI - Grands groupes)



Domaines potentiels d’approfondissement pour les entreprises CUD/HDF
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Facteurs clés de succès identifiés avec EMD et d’autres acteurs de marché 

 la place de l’anglais

 aspects HSE

 certifications qualité et/ou métiers

 pourquoi et comment se diversifier ? 

 se positionner sur la chaine de valeur de l’éolien en mer

 optimiser sa participation à des B2B et la visite d’un salon EMR

 se pré-référencer très tôt chez les acteurs de marché (rangs 1 potentiels)

 question des groupements d’entreprises (spécialité, capacité, références,..)

 comment répondre à un AMI CCI Business EnR ?
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CCI BUSINESS EnR/EMR: une démarche nationale de référence 
entre donneurs d’ordres et preneurs d’ordres potentiels de la filière 
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d’autres EMR peuvent présenter de belles opportunités

l’hydrolien

est de retour

http://www.normandie.cci.fr/
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bonne nouvelle : depuis mars 2021 CCI Business est déployé en HDF 

http://www.normandie.cci.fr/
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espace CCI B Canal Seine Nord Europe

http://www.normandie.cci.fr/
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les principaux grands événements EMR 2021 en France

http://www.normandie.cci.fr/


MOT DE CONCLUSION
Laurent MAZOUNI - Communauté urbaine de Dunkerque

Xavier Arnould - Directeur de Projet EMD7



Projet de parc éolien en mer

au large de Dunkerque

et son raccordement électrique
Webinaire entreprises EMD

8 juillet 2021 - Visioconférence


